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Lineares Fernsehen geht den 
Weg des gedruckten Papiers
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Trend 1: TV-Content ohne TV

Netflix und Amazon Originals
Vice Kooperation mit Apple Music Link

http://www.wired.com/2016/03/apple-tiptoes-original-tv-vice-show-apple-music/
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Trend 2: Streaming Video

Jedes Smartphone  
ist ein Live-TV-Sender
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Periscope, 

• mehr als 10 Mio registrierte Nutzer weltweit
• mehr als 4 Mio täglich aktive Nutzer weltweit  
• Das Modemagazin Elle nutzt Periscope für 
Livestreams von Modeschauen
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Trend 3:  
360 Grad Video  
Virtual Reality 

Augmented Reality

• Video wird spontan und für den Augenblick
• aber auch aufwändig multimedial
• weniger Bedarf für Mittelmaß
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The Verge: Michelle Obama 360

Videolink Making of Videolink

https://www.youtube.com/watch?v=0QY72R3ZDzw
http://www.theverge.com/2016/3/14/11223124/michelle-obama-360-virtual-reality-interview-making-of
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2014: Arte-Doku “Polar Sea 360”

Videolink

90 Minuten Reportage für Oculus Rift,  
400.000 Dollar Produktionskosten

http://www.polarsea360.com/journey/de/
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NYT VR

Link

Im November 2015 verteilte die NYT eine Million Google Cardboards an ihre Print-Abonennten und startete gleichzeitig ihre VR NYT App.  Start: Filmdoku “The Displaced” (Einblick in das Leben entwurzelter 
Flüchtlingskinder). Mit 140.000 Downloads in der ersten Woche die erfolgreichste jemals gestartete App der NYT. Mittlerweile ein Dutzend Beiträge zum Download.

http://www.nytimes.com/newsgraphics/2015/nytvr/
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Martin Heller/
N24

Link

https://www.youtube.com/watch?v=MMIDbWjofCM
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Bewegtbild als vergängliche  
Momentaufnahme 

spontan 
ungefiltert 

authentisch
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Messaging ist das neue soziale Netzwerken
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Quelle: Guide to ChatApps, Tow Center for Digital Journalism
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Snapchat: circa 150 Mio täglich aktive Nutzer 

Discover Programm für Medien

sehr aktiv:  
Vox, Buzzfeed,  

CNN, Cosmopolitan
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Vox bei Snapchat

starke Themen, starke Umsetzung
im Internet: lang, textlastig 

bei Snapchat: bildlastig, GIFs, ultrakurze Videos

Die Website vox.com, “Explainer Cards” (kurze Erklärstücke in Form von Kartenstapeln) seit Nov. bei Snapchat Discover Herausforderung für Vox: langen und textlastigen Beiträge in die Snapchat-Welt mit ultrakurzen Videos von 
wenigen Sekunden Länge in Dauerschleife und animierten GIFS zu übertragen.

Bsp: Erklärstück zu Nutzen und Risiken bewusstseinsverändernder Drogen hangelt sich man als Nutzer mit jeweils einer Wischbewegung nach links durch die animierte Vielfalt der Halluzinogene. Wer zu einzelnen Drogen mehr wissen 
will, kann auf jeder Seite nach oben wischen und landet jeweils in der bekannten Kartenanalogie mit Hintergrundtexten zu “Risiken”, “Warum Leute das nehmen” und “Fazit”. 




@ulrikelanger

Quartz-App 
Nachrichten als SMS
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Trend 4: heimatlose Inhalte
NowThis, Buzzfeed: Facebook, Snapchat, Vine, Twitter

Buzzfeed-Traffic zu 21% über Snapchat,  
künftig immer bedeutsamer: Facebook Live Video
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Trend 5: Marktplätze
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https://www.youtube.com/watch?v=GVUjqGhSGbw
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Atavist



@ulrikelanger

Vielen Dank!

@ulrikelanger 
langer25@gmail.com
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